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La comunicación publicitaria

Área: Comunicación Social

Nivel: Educación superior

La comunicación publicitaria se basa en la Psicología de la Forma (Gestalpsychologie).

   La Gestaltpsychologie se fundamenta en la percepción 

    y parte de los siguientes conceptos:                                                 

· El cerebro humano es un todo estructurado y percibe estructuradamente.

· Hay algo en las cosas que nos lleva a percibirlas de una forma y no de otra.

De acuerdo a esto, nada en la estructuración de una imagen publicitaria en casual, sino que el diseñador procurará guiar el camino de nuestra mirada a través de la pieza gráfica, teniendo presente los principios de la psicología de la forma.

Las tres figuras básicas del diseño gráfico son el cuadrado, el triángulo y el círculo, que comunican un estado de ánimo y se les asigna una temperatura.

El cuadrado tiene sólo ángulo rectos, es tranquilo y estable, su temperatura es fría.

El triángulo penetra en el plano, es agresivo, dinámico y su temperatura es cálida,

El círculo es inestable, no se apoya sobre una base sólida y su temperatura es templada. 

El código morfológico en publicidad

En comunicación publicitaria podemos distinguir cuatro configuraciones básicas:

Construcción focalizada:

· Todas las líneas de fuerza convergen hacia el producto publicitado, que se encuentra generalmente en el centro de la página. El fondo generalmente es simple.

    Construcción axial:

· El producto está ubicado sobre uno de los ejes de la pieza publicitaria: el horizontal o el vertical.
    Construcción en profundidad:

· Es figura sobre figura que sirve de fondo. Sobre un panorama (fondo complejo) se ubica el producto, generalmente en el centro de la pieza publicitaria.
     Construcción secuencial:
· La vista sigue un recorrido buscado por el diseñador, mediante la utilización de una serie de imágenes.

Trabajo práctico:

Materiales:
1. Dos hojas de papel Romaní No. 6.

2. Una barrita de cemento de contacto.

3. Diarios y revistas para recortar.

4. Tijeras.

 Divida las hojas de papel Romaní en dos partes iguales. Sobre cada mitad dibuje un rectángulo de 30 cm x 20 cm.

Arme un collage (o bien dibuje y pinte) sobre cada uno de los rectángulos una pieza publicitaria que responda en su diseño a cada una de las construcciones básicas del código morfológico.
